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Czy Polacy na etacie
harujg jak woly?
»Polska”: Choroby, rozpadajace sie zwigzki
i coraz gorsza jakosc pracy to efekty przepra-
cowania. Najczestsza jego przyczyna jest prze-
konanie pracownikow, ze jesli bedg pracowac
mniej, nie awansujg albo stracg posade.
Wedtug badan CBOS nie zmienily sie naj-
wazniejsze wartosci w zyciu Polakow. Nadal
na pierwszym miejscu pozostaja rodzina i pra-
ca. Z wynikami czestosci wskazan na pozio-
mie 69% i 50% odpowiednio rodzina i praca
stanowig dla Polakow podstawowe wartosci
w zyciu. Ale jak pogodzi¢ jedno z drugim?
Z raportu Giownego Urzedu Statystyczne-
go, na ktéry powoluje sie dziennik wynika,
ze prawie milion Polakéw pracuje ponad

12 godzin dziennie, a blisko milion dwie-
Scie tysiecy os6b ma wiecej niz jedno miej-
sce pracy. Ponad 80% pracownikoéw zostaje
w pracy po godzinach. Ten sam raport wska-
zal, ze tylko 16% zatrudnionych w Polsce jest
zadowolonych z réwnowagi pomiedzy pra-
cg a czasem wolnym. Oznacza to, ze Polacy
maja najwiekszg depresje zawodowa w Eu-
ropie. Dla przyktadu, w Danii zadowolonych
z odpoczynku jest 46%, a w przezywajacej
niesamowity wzrost gospodarczy Finlandii
— 37% pracownikow.

Dla poréwnania przypomnijmy, jakie
sa nastroje wsrod polskich przedsiebiorcow
pracujgcych w sprzedazy bezposredniej i mar-
ketingu sieciowym. Wedtug najnowszych ba-
dan przeprowadzonych przez Instytut Ipsos
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MORI w 2007 roku, na pytanie, jaki —w oce-
nie sprzedawcéw — trzeba wlozy¢ wysitek
w te prace, duzy deklarowato 17%, spory
— 23%, a niewielki az 56% ankietowanych.
Wiadomo, ze aby zy¢ godnie i dobrze zara-
bia¢, trzeba duzo pracowa¢. W DS i MLM tak-
ze. Najbardziej pracowitymi sprzedawcami
sg Niemcy, ktorzy poswiecaja temu zajeciu
niemal 17 godzin tygodniowo, Polacy — bli-
sko 12 godzin, Francuzi — 15, a najwiekszymi
leniuchami sa Finowie — niecale 8 godzin ty-
godniowo. Zapytani o nader wazng sprawe:
czy sprzedawcy sa dobrze traktowani przez
swoje przedsiebiorstwa, z ktérymi wspot-
pracuja, ,tak” odpowiedzialo 90% ankieto-
wanych Polakéw.

(Marek Wyrzychowski)

Liderzy FM Group sponsorami XII Rajdu
Samochodowego WR
21 wrzesnia br. w Rudzie Slgskiej odbyt sie XII Turystyczno-Nawigacyj-
ny Rajd Samochodowy ,Wiadomosci Rudzkich”. Jednymi ze sponso-
réw imprezy byli Pawet Szuba, Ewa Dobrowolska i Monika Pietrowska
— niezalezni przedstawiciele firmy FM Group Polska.

— Dwuosobowa zaloga i sprawny samocho6d wystarczyly, aby
wzig¢ udzial w tym pasjonujacym rajdzie samochodowym. Start
i meta tegorocznego wyscigu usytuowana byty pod Centrum

Handlowym Plaza w Rudzie Slaskiej. Tam tez odbyly sie wszyst-
kie trzy proby sprawnosciowe. Byto wiec sporo emocji zar6wno
dla zawodnikow jak i publicznos$ci — powiedzial nam Pawel Szu-
ba z FM Group.

W tym roku podczas rajdu mogli sie bawi¢ réwniez niezmotoryzo-
wani mieszkaricy Rudy Slaskiej. Dla publicznosci przygotowano wie-
le atrakgji i konkursow z ciekawymi nagrodami. Liderzy z FM Group
zaprezentowali sie z okazalym firmowym stoiskiem, gdzie promo-
wali swoje produkty. Prezes FM Group Polska — Artur Trawinski wraz

ze swoj3 zong Katarzyna, ufundo-
wali dla zwyciezcow rajdu, ktorzy
zajeli pierwsze trzy miejsca, spe-
cjalne nagrody.

— Calg impreze rajdowa rozpo-
czalt Andrzej Stania, prezydent Ru-
dy Slaskiej. Prezydent na co dzier
uzywa naszych kosmetykoéw i kie-
dy odwiedzil nasze stoisko fir-

mowe stwierdzil, ze jest bardzo
zadowolony i przy okazji zaméwit
kolejny zestaw perfum — pochwa-
lita sie Ewa Dobrowolska.

— Korzystajac z okazji chcial-

bym goraco podziekowac oso-
bom, ktére caly dzien podczas
rajdu reprezentowaly nasze
stoisko. Dziekuje Ewie Dobro-
wolskiej, Monice Pietrowskiej,
Katarzynie Ramach i Dawidowi
Niemcowi, ktérzy godnie i z pel-
nym zaangazowaniem reprezen-
towali nasza ,pachnaca firme
MLM” — dodat Pawet Szuba.
(Maciej Maciejewski)






